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Acompanhar
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Segue anexo questionamentos ao Edital de Licitagdo Concorréncia Publica n? 006/2023 da agéncia DMD

COMUNICACAO.

Atenciosamente,
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A Comissdo Permanente de Licitagdo

Prefeitura de Municipal de Primavera do Leste

Referente a Concorréncia Publica n2 006/2023, segue questionamentos:

QUESTIONAMENTO 01

Conforme mencionado no edital, pagina 99, primeiro paragrafo, é mencionado que
“Primavera do Leste faz 37 anos”.

PERGUNTA: Para exemplificar a estratégia de midia, é obrigatério que seja
demonstrada no periodo exato do aniversario de Primavera do Leste, “maio de 2023"?

QUESTIONAMENTO 02

Consta na pagina 8, item 7.3.3. “o plano de comunicagao publicitdria — via identificada
devera constituir-se em exemplar com o mesmo conteudo da via ndo identificada —
SEM os exemplos de pecas e/ou MATERIAL da ideia criativa a que se refere o item 9.6,
na forma do artigo 99, pardgrafo 2 da lei n? 12.232/2010 e conter a identificacdo da
licitante, assim como data e assinatura na ultima pdgina e rubrica nas demais, por
guem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos.

PERGUNTA: A “via identificada” é constituida com o mesmo conteddo da “via nao
identificada” sem o exemplo de pecas e/ou material da ideia criativa. O texto da ideia
criativa devera estar composto no caderno da via nao identificada?

QUESTIONAMENTO 03

No item 8.2.3.4.3 nessa simulacdo: consta “a) os precos das inser¢des em veiculos de
divulgacao deverao ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicagdao do Aviso de
Licitacdo; b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulacdo, veiculos
de divulgacdo que ndo atuem com tabelas de precos”;

PERGUNTA: Ao usar no planejamento de midia “estratégia digital — programatica /
rede social”, a compra é feita via crédito ou patrocinio, sem tabelas. Podemos propor
“estratégia digital”?
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QUESTIONAMENTO 04

E comum nas estratégias de comunicacdo utilizar “midias préprias” do érgdo publico,
exemplo: redes sociais, sem custo que possa comprometer o saldo da simulagdo no
valor de RS 500.000,00.

PERGUNTA: Quais sdo as midias proprias da Prefeitura de Primavera do Leste

disponiveis para que possamos utilizar na estratégia publicitaria, sem custo adicional,
nem que possa comprometer o saldo total de RS 500.000,007?

QUESTIONAMENTO 05

Sobre as obras mencionadas no briefing pagina 90.

PERGUNTA: As obras estdao em andamento ou concluidas?

QUESTIONAMENTO 06

O briefing, a partir da pdgina 90, traz diversas informacdes de educacao e alguns dados
de infraestrutura.

PERGUNTA: Quais outros dados sdo relevantes para serem destacados na campanha e
onde podem ser localizados?

Quais os principais investimentos do municipio em saude, seguranca, assisténcia social
e desenvolvimento econdmico, dreas chaves de atuagao da prefeitura e que o briefing
pede que sejam destacadas na campanha?

Atenciosamente,

Deborah Nunes — Executiva de contas.
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