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PREFEITURA MUNICIPAL DE PRIMAVERA DO LESTE

Comisséao Especial de Licitagao

RESPOSTA AO PEDIDO DE ESCLARECIMENTO

CONCORRENCIA PUBLICA N° 006/2023

OBJETO: CONTRATACAO DE AGENCIA DE PROPAGANDA PARA PRESTACAO DE
SERVIGOS TECNICOS DE PUBLICIDADE PARA ELABORACAO DE PROJETOS E
CAMPANHAS COM O FIM ESPECIFICO DE DIVULGACAO DAS ACOES DA PREFEITURA
MUNICIPAL DE PRIMAVERA DO LESTE/MT, CONFORME CONDICOES E ESPECIFICAGCOES
CONSTANTES DESTE EDITAL, DO TERMO DE REFERENCIA E ANEXOS.

Trata-se de pedido de esclarecimento/impugnacgéo ao edital da concorréncia supracitado:

QUESTIONAMENTO 01

Conforme mencionado no edital, pagina 99, primeiro paragrafo, € mencionado que “Primavera do
Leste faz 37 anos”.

PERGUNTA: Para exemplificar a estratégia de midia, & obrigatério que seja demonstrada no
periodo exato do aniversario de Primavera do Leste, “maio de 2023”7

Portanto, recebo o presente esclarecimento e mantenho a sesséo publica agendada para que
seja realizada a abertura e analise das propostas, de forma a nado prejudicar o regular
andamento do certame, pelas razées acima expostas.

RESPOSTA: : A campanha é ficticia, fica a critério do licitante.

QUESTIONAMENTO 02

Consta na pagina 8, item 7.3.3. “o plano de comunicagao publicitaria — via identificada devera
constituir-se em exemplar com o mesmo conteudo da via nao identificada — SEM os exemplos de
pecas elou MATERIAL da ideia criativa a que se refere o item 9.6, na forma do artigo 9°,
paragrafo 2 da lei n° 12.232/2010 e conter a identificacdo da licitante, assim como data e
assinatura na ultima pagina e rubrica nas demais, por quem detenha poderes de representagao
da licitante, na forma de seus atos constitutivos.

PERGUNTA: A “via identificada” é constituida com o mesmo conteido da “via n&o identificada”
sem o exemplo de pecas e/ou material da ideia criativa. O texto da ideia criativa devera estar
composto no caderno da via nao identificada?

RESPOSTA: Sim. A via identificada devera estar somente sem os exemplos de pecas da via ndo
identificada.

QUESTIONAMENTO 03

No item 8.2.3.4.3 nessa simulagdo: consta “a) os precos das insergcbes em veiculos de
divulgagéo deveréo ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicagdo do Aviso de Licitagao;
b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulagéo, veiculos de divulgagéao que
nao atuem com tabelas de precos”;

PERGUNTA: Ao usar no planejamento de midia “estratégia digital — programatica / rede social”,
a compra é feita via crédito ou patrocinio, sem tabelas. Podemos propor “estratégia digital”?
RESPOSTA: Nao, seguir o item 8.2.3.4.3, alinea b, do Edital.

QUESTIONAMENTO 04

E comum nas estratégias de comunicacao utilizar “midias proprias” do 6rgéo publico, exemplo:
redes sociais, sem custo que possa comprometer o saldo da simulagcdo no valor de
R$ 500.000,00.
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PREFEITURA MUNICIPAL DE PRIMAVERA DO LESTE

Comisséao Especial de Licitagao

PERGUNTA: Quais sdo as midias proprias da Prefeitura de Primavera do Leste disponiveis para
que possamos utilizar na estratégia publicitaria, sem custo adicional, nem que possa
comprometer o saldo total de R$ 500.000,007?

RESPOSTA:

http://www.primaveradoleste.mt.gov.br/

https://www.facebook.com/PrefeituraPVA
https://instagram.com/prefpva?igshid=MzRIODBINWFIZA==

QUESTIONAMENTO 05

Sobre as obras mencionadas no briefing pagina 90.

PERGUNTA: As obras estdo em andamento ou concluidas?

RESPOSTA: EMElI Mundo Encantado: em andamento; Creche Proinfancia: em andamento;
EMEF 13 de Maio: em andamento; EMEF Mauro Weis: em andamento; EMEF Novo Horizonte:
obra conclusa; EMEI Leandro Vieira Gomes: obra conclusa; EMEI Ercolino Costa: obra conclusa;
EMEI Dione Pavin: obra conclusa; EMEF Nossa Senhora Aparecida: obra conclusa; EMEI Sonho
de Crianca: em andamento; Quadra coberta na Escola Padre Onesto Costa: em andamento;
Quadra coberta na Escola Alda Gawlinski Scopel: obra conclusa; Quadra coberta na Escola
Campo Vila Unido: em andamento; Quadra coberta na Escola Getulio Dornelles Vargas: obra
conclusa; Quadra coberta na Escola Paulo Freire: em andamento; A escola de R$ 7,5 milhdes
citada no tépico “Mais investimentos” estda com suas obras em andamento.

QUESTIONAMENTO 06

O briefing, a partir da pagina 90, traz diversas informagdes de educacgdo e alguns dados de
infraestrutura.

PERGUNTA: Quais outros dados sao relevantes para serem destacados na campanha e onde
podem ser localizados?

RESPOSTA: As informacdes relevantes e que devem ser trabalhadas pelos licitantes sédo as
contidas no briefing, a partir da pagina 90.

QUESTIONAMENTO 07

PERGUNTA: Quais os principais investimentos do municipio em saude, seguranga, assisténcia
social e desenvolvimento econdmico, areas chaves de atuagédo da prefeitura e que o briefing
pede que sejam destacadas na campanha?

RESPOSTA: A campanha é ficticia, fica a critério do licitante. A licitante devera apresentar o
Plano de Comunicagéo Publicitaria com base no Briefing (Anexo III).

Primavera do Leste - MT, sexta-feira, 04 de agosto de 2023.

Atenciosamente, ADRIANO Assinado de forma digital
CONCEICAO DE por ADRIANO CONCEICAO

DE PAULA:01182393179
PAULA:0118239317 Dados: 2023.08.07
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Adriano Concei¢ao de Paula

Presidente da CESPL
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